Enea

~ZASADY PROWADZENIA DZIALAN
SPONSORINGOWYCH
W GRUPIE ENEA”

Wydanie 3
Obowigzuje od dnia 12.09.2017 r.

Do uzytku wewnetrznego Grupy ENEA



Spis tresci

§ . DEfINICIE .o 2
§ 2. POStaNOWIENIA WSIEPINE ... ..o 3
§ 3. Warunki ogdine prowadzenia SPONSOMNGQU........ccciieieiiiieiiiiiiii e eeeceeiiiee e e e 4
§ 4. Podziat kompetencji w obszarze SPoNSOriNGU ...........cooeeiieiiiieieeeeeee e 5
§ 5. Planowanie dziatan w obszarze SponSOrinNgU.........cccoovuiiiiiiiiieeiiieie e 5
§ 6. Schemat i planowanie — postanowienia SZCZEgMOWE .........ccoveevviiiiiiiiiiiie e, 6
§ 7. UMOWa SPONSOMNGOWA.......cceiiiiiiiiiiiieeee e e ettt e e e e e e e e et s s e e e e e e e e ettt s e e eaeeeeeastaaaaaeaes 7
§ 8. Ocena efektyWnoSCi SPONSOIINGU.......cceoiiiiii i 9
§ 9. RAPOMOWANIE ... 10
§ 10. Ujecie wydatkow na Projekty SPONSOMNGOWE ..........cccvviiiiiiiieeiieeeiiee e 10
Dokumenty powigzane W ENEA S.A. ... e ittt ennnnee 11

1

Do uzytku wewnetrznego Grupy ENEA



PREAMBULA

Zasady stanowig Akt Pochodny Grupy ENEA zgodnie z art. 26 pkt 3 Kodeksu Grupy ENEA.
Aktem nadrzednym wobec niniejszych Zasad prowadzenia dziatan sponsoringowych
w Grupie ENEA jest Strategia Komunikacji Grupy ENEA oraz Regulamin Pionu Zarzadczego
Komunikacji w Grupie ENEA. Podstawe uchwalenia niniejszych Zasad prowadzenia dziatan
sponsoringowych w Grupie ENEA stanowi art. 32 Kodeksu Grupy ENEA.

Grupa ENEA zamierza realizowa¢ Projekty Sponsoringowe na zasadach okreslonych
w niniejszym dokumencie, aktywnie kreujgc w ten sposob swoj wizerunek, budujgc
rozpoznawalnos¢ marki Grupy ENEA i wspierajgc dziatania sprzedazowe oraz inwestycyjne.

Spotki Grupy ENEA powinny zmierza¢ do osiggania wspolnych celdw na podstawie zasad
ujetych w niniejszym dokumencie.

Integralng czescig niniejszego dokumentu jest Metodologia badawcza doboru, planowania,
analizowania i raportowania efektywnosci dziatani sponsoringowych.

§ 1. Definicje

llekro¢ w niniejszych Zasadach prowadzenia dziatari sponsoringowych w Grupie ENEA uzyte

zostanie ponizsze wyrazenie pisane wielkg literg, bedzie ono miato nastepujgce znaczenie:

1. ,ENEA” — spétka dziatajgca pod firmg ,ENEA S.A.” z siedzibg w Poznaniu.

2. ,,Grupa ENEA” — ENEA oraz spotki objete zakresem zastosowania Kodeksu Grupy
ENEA na podstawie Art. 7 Kodeksu.

3. ,,Jednostka Wspélpracujaca” — Jednostka Wspodtpracujgca w rozumieniu Regulaminu
Pionu Zarzadczego Komunikacji w Grupie ENEA.

4. ,Jednostka Zarzadzajaca” — Departament Public Relations i Komunikacji ENEA.
,Kodeks Grupy” — Kodeks Grupy ENEA zatwierdzony Uchwatg nr 417/2013 Zarzadu
ENEA S.A. z dnia 09.09.2013 r. z pdzniejszymi zmianami,

6. ,,Dobre praktyki” — dokument pod nazwg ,,Dobre praktyki w zakresie prowadzenia
dziatalnosci sponsoringowej przez spotki z udziatem Skarbu Panstwa”, opublikowany w
dniu 15 czerwca 2016 r.

7. ,Komitet” - Komitet Handlu i Promocji Grupy ENEA.

8. ,,Metodologia” — dokument pod nazwg ,Metodologia badawcza doboru, planowania,
analizowania i raportowania efektywnosci dziatan sponsoringowych” stanowigcy
Zatgcznik do Zasad.

9. ,,Pion” — Pion Zarzadczy Komunikacji w Grupie ENEA.

10. ,Plan Jednostkowy” — roczny plan dziatah w obszarze Sponsoringu Spofki.

11. ,,Plan Sponsoringowy” — roczny plan dziatan w obszarze Sponsoringu Grupy ENEA.

12.,,Plan Promoc;ji” — tacznie ujete w jednym dokumencie: Plan Sponsoringowy, plan
dziatan marketingowych opracowany przez dedykowang jednostke w ENEA oraz plan
dziatan CSR dla Grupy ENEA.
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13.

14.
15.

16.

17.
18.

19.

20.

21.

22.

»Projekt Sponsoringowy” — wyodrebniony pakiet dziatan promocyjnych
podejmowanych przez Spotke lub Grupe ENEA w oparciu o Strategie i Zasady oraz
dokumenty powigzane, polegajgcych na wspotpracy ze Sponsorowanym w przedmiocie
Sponsoringu.

»Sponsor” — Spotka, ktéra zawarta Umowe Sponsoringowg ze Sponsorowanym.
»Sponsoring” — jest bezposrednig Iub posrednia formg finansowania lub
wspotfinansowania Sponsorowanego przez Sponsora, w celu wykonania przez niego
czynnosci wskazanych w Umowie Sponsoringowej zmierzajgcych do upowszechnienia,
utrwalenia lub podniesienia wartosci marki Sponsora poprzez promocje oferty
sprzedazowej lub innego oznaczenia indywidualizujgcego Sponsora lub jego dziatalnosé.
»Sponsorowany” — oznacza podmiot, ktéry =zawart ze Sponsorem Umowe
Sponsoringowa.

»Opotka” — spotka Grupy ENEA.

»otrategia” — dokument pod nazwg ,Strategia sponsoringu”, stanowigcy jeden
Z rozdziatéw ,Strategii komunikaciji Grupy ENEA”.

,umowa Sponsoringowa” - umowa zawarta pomiedzy Sponsorem
i Sponsorowanym w oparciu o regulacje objete niniejszymi Zasadami, ktérej przedmiotem
jest realizacja Projektu Sponsoringowego lub jego czesci.

,Ustawa PZP” — ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamdwien publicznych (t.].
Dz. U.z2015r., poz. 2164 z pézn. zm.).

~LZamowienie” — umowa odpfatna zawarta pomiedzy Sponsorem a Sponsorowanym,
ktérej przedmiotem jest realizacja dostaw lub ustug przez Sponsorowanego jako
wykonawce.

»Zasady” — niniejsze ,Zasady prowadzenia dziatah sponsoringowych w Grupie ENEA”.

§ 2. Postanowienia wstepne

Celem Zasad jest okreslenie wytycznych do planowania i prowadzenia Sponsoringu
przez Spotki z uwzglednieniem obowigzujgcych przepiséw prawa. Model portfolio

Projektéw Sponsoringowych zostat ujety w Strategii.

2. Zasady opracowane zostaty w oparciu o Dobre Praktyki.

W przypadku zmiany wymienionych w ust. 2 Dobrych Praktyk lub zastgpienia ich innym
aktem lub aktami, nowe uregulowania wprowadzone tg drogg powinny by¢ stosowane od
dnia ich wejscia w zycie i majg, w razie kolizji, pierwszenstwo przed postanowieniami
Zasad, ktére powinny zostac niezwtocznie dostosowane do nowych regulacji.

Projekty Sponsoringowe powinny by¢ prowadzone w zgodzie z trescig i w poszanowaniu
obowigzujgcych przepiséw prawa, kierunkow wyznaczonych w Strategii, Zasad,
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dokumentéw wydanych na ich podstawie oraz wiasciwych dokumentow korporacyjnych

Grupy ENEA oraz poszczegoélnych Spoétek.

. W odniesieniu do Umow Sponsoringowych zawieranych przez ENEA, ktére sg umowami

w sprawie Zamodwienia stosuje sie Regulamin udzielania zamdéwien przez Enea S.A.,
przy czym niniejsze Zasady stanowig odrebng procedure udzielania zaméwien

w rozumieniu § 4 ust. 1 lit. b Regulaminu udzielania zamdéwien przez ENEA S.A.

. W zakresie nieuregulowanym w Zasadach do Umoéw Sponsoringowych zawieranych

przez ENEA jako Sponsora stosuje sie Regulamin zawierania i realizacji uméw w ENEA
S.A.

. W zakresie nieuregulowanym w Zasadach, Spétki inne niz ENEA zawierajgce Umowy

Sponsoringowe jako Sponsorzy stosujg do Umoéw Sponsoringowych obowigzujgce w tych
Spoétkach regulacje dotyczgce zawierania i realizacji uméw, a jezeli Umowa
Sponsoringowa jest umowg w sprawie Zamowienia — takze zasady dotyczace udzielania

Zamowien.

. W kazdym przypadku, w ktérym do Umowy Sponsoringowej znajdujg zastosowanie

przepisy Ustawy PZP, Umowa Sponsoringowa powinna by¢ zawarta, realizowana,
zmieniana i przechowywana zgodnie z tymi przepisami. W razie kolizji przepisy Ustawy

PZP majg pierwszenstwo przed postanowieniami Zasad.

§ 3. Warunki ogdélne prowadzenia Sponsoringu

Dziatania w obszarze Sponsoringu prowadzone przez Spoétki sg dobrowolne i mogg mieé
charakter finansowy, rzeczowy lub ustugowy, w tym logistyczny.

Dziatania w obszarze Sponsoringu mogg by¢ podjete przez Spotke wytgcznie, gdy w roku
obrotowym poprzedzajgcym podjecie takich dziatan Spdtka odnotowata zysk operacyjny,
a w dniu podpisania stosownych Uméw Sponsoringowych posiada wolne $rodki na
rachunku biezgcym. W przypadku Sponsoringu ustugowego i rzeczowego dziatania
w obszarze Sponsoringu mogg by¢ podjete przez Spétke — gdy dziatalnos¢ taka nie
wplynie nadto istotnie na pogorszenie wyniku finansowego Spdtki za rok obrotowy,
w ktérym te dziatania podjeto.

Realizowane Projekty Sponsoringowe muszg by¢ zgodne z warunkami opisanymi
w Zasadach oraz w Metodologii.

Decyzje o =zaangazowaniu w Projekt Sponsoringowy Ilub o zawarciu Umowy
Sponsoringowej podejmowane sg z zachowaniem zasady bezstronnosci i przejrzystosci

oraz z dochowaniem nalezytej starannosci na zasadach okreslonych w Metodologii.
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§ 4. Podziat kompetencji w obszarze Sponsoringu

Projekty Sponsoringowe Spotek innych niz ENEA pod wzgledem merytorycznym
i organizacyjnym nadzoruje Jednostka Zarzgdzajgca, zgodnie z zasadami dziatania
Pionu.
Dziatania w obszarze Sponsoringu danej Spotki, z zastrzezeniem ust. 4, pod wzgledem
merytorycznym i operacyjnym prowadzi wiasciwa dla niej Jednostka Wspétpracujaca
w porozumieniu z Jednostkg Zarzgdzajgca.
Projekty Sponsoringowe obejmujgce biznesowy zasieg dziatania danej Spotki prowadzi
wilasciwa dla niej Jednostka Wspdtpracujgca, zgodnie z przyjetym Planem
Sponsoringowym lub na podstawie pozytywnej decyzji Jednostki Zarzadzajace;.
Projekty Sponsoringowe o zasiegu ogélnokrajowym i miedzynarodowym prowadzi ENEA
zgodnie z przyjetym Planem Sponsoringowym.
Dopuszcza sie prowadzenie Projektdw Sponsoringowych wymienionych w ust. 4
niniejszego paragrafu przez Spétke inng niz ENEA w przypadkach gdy:
a. Projekt Sponsoringowy zostat uwzgledniony w przyjetym Planie
Sponsoringowym i w nim przypisany zostat do realizacji przez te Spotke.
b. w Planie Sponsoringowym nie przypisano Projektu sponsoringowego do
realizacji przez konkretng Spétke a Jednostka Zarzadzajgca wyrazita zgode

na prowadzenie Projektu Sponsoringowego przez dang Spétke.

. Zaangazowanie Spoitki innej niz ENEA w Projekt Sponsoringowy, ktéry nie zostat

uwzgledniony w przyjetym Planie Sponsoringowym, wymaga akceptacji Jednostki

Zarzadzajgcej niezaleznie od warto$ci tego projektu.

§ 5. Planowanie dziatan w obszarze Sponsoringu

Spotki realizujg Projekty Sponsoringowe na podstawie swoich Plandéw Jednostkowych
zawartych w przyjetym Planie Sponsoringowym.

Za opracowanie Planu Jednostkowego dla Spétki odpowiada wtasciwa dla niej Jednostka
Wspotpracujaca.

Plan Jednostkowy dla Spotki innej niz ENEA przyjmuje zarzgd danej Spotki, co stanowi
podstawe przekazania Planu Jednostkowego do Jednostki Zarzadzajgcej w trybie,
0 ktérym mowa w § 6 ust.1 Zasad.

Jednostka Zarzgdzajgca przygotowuje i realizuje Plan Jednostkowy dla ENEA oraz
odpowiada za przygotowanie i skoordynowanie Planu Sponsoringowego.

Podstawg sporzadzenia Planu Sponsoringowego sg Plany Jednostkowe. Przygotowanie
planéw powinno zosta¢ poprzedzone analizg prognozowane] efektywnoséci dziatalnosci

sponsoringowej w zakresie wskazanym w Metodologii.
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Plan Sponsoringowy powinien zawieraC w szczegolnosci: zatozenia, opis, cele
i harmonogram prowadzenia poszczegélnych Projektéw Sponsoringowych wraz
z kwotami wydatkow ujetymi w formie budzetu oraz przewidywany poziom efektywnosci
i sposob jego oceny dla kazdego Projektu Sponsoringowego, z podziatem na obszary
Sponsoringu.

Kwoty przeznaczane na realizacje Projektéw Sponsoringowych powinny byé racjonalnie
oraz merytorycznie uzasadnione wraz z projekcjg przewidywanych efektow.

. W przypadku koniecznos$ci biezgcego dostosowania do potrzeb Grupy ENEA lub zmian
zachodzgcych w otoczeniu Spotek, mozliwe jest wprowadzanie zmian lub uzupetnien do:
a) Planéw Jednostkowych,

b) Planu Sponsoringowego.

Dokonywanie zmian i uzupetnien, o ktéorych mowa powyzej, nastepuje w trybie i na
zasadach okreslonych w § 6 Zasad.

Plan Jednostkowy moze przewidywaé rezerwe budzetowg (ij. srodki nieprzypisane do
realizacji konkretnych Projektow Sponsoringowych) ujetg jako oddzielng pozycje, ktéra
nie powinna przekracza¢ 30 proc. catkowitego budzetu okredlonego w tym planie.
Wykorzystanie kwoty okreSlonej w rezerwie budzetowej nie wymaga zmiany Planu
Jednostkowego ani Planu Sponsoringowego w trybie okreslonym w § 6 Zasad, ale
przyjecie Projektu Sponsoringowego do realizacji w ramach tej kwoty wymaga uprzedniej
zgody Jednostki Zarzadzajgcej. Zgody, o ktorej mowa w zdaniu poprzednim udziela
Dyrektor Jednostki Zarzadzajgcej. W przypadku Projektow Sponsoringowych o wartosci
nie przekraczajgcej wyrazonej w ztotych réwnowartoéci kwoty 10.000 euro, zgody moze
takze udzielic Kierownik Biura Komunikacji wyodrebnionego w strukturze Jednostki

Zarzadzajgce;.

§ 6. Schemat i planowanie — postanowienia szczegétowe

1. Plany Jednostkowe sg opracowywane przez Spétki inne niz ENEA zgodnie z § 5 Zasad
i przesytane do Jednostki Zarzgdzajgcej w terminie do dnia 14 lipca roku
poprzedzajgcego rok, ktérego dotyczy plan. W toku opracowywania Planéw
Jednostkowych Spotki powinny konsultowac¢ sie z Jednostkg Zarzgdzajgca, zgodnie
z zasadami obowigzujgcymi w ramach Pionu.

2. Jednostka Zarzadzajgca weryfikuje Plany Jednostkowe Spotek innych niz ENEA pod
katem zgodnosci z Zasadami i dokumentami z nimi powigzanymi. W przypadku
wystgpienia bledow Iub rozbieznosci, Jednostka Zarzadzajgca rekomenduje
wprowadzenie zmian oraz wskazuje termin, do ktérego Spodtka zobowigzana jest

przestaé¢ Plan Jednostkowy zmieniony zgodnie z tg rekomendacjq.
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3. Jednostka Zarzgdzajgca przygotowuje Plan Sponsoringowy do 31 lipca roku
poprzedzajgcego rok, ktérego plan dotyczy. Plan Sponsoringowy winien obejmowaé
Plany Jednostkowe i stanowi¢ czes¢ Planu Promogiji.

4. Procedure zatwierdzenia przez wiasciwe organy ENEA Planu Sponsoringowego
stanowigcego czes¢ Planu Promociji okresla odrebny dokument - Procedura tworzenia,
realizacji i raportowania Planu promocji dla Grupy ENEA.

5. W przypadku powstania koniecznosci modyfikacji lub uzupetnienia zatwierdzonego
Planu sponsoringowego lub Planéw Jednostkowych stosuje sie odpowiednio procedure
obowigzujgcg podczas przygotowania poszczegolnych planéw, z tym zastrzezeniem, ze
terminy dla poszczegodlnych czynnosci, dotyczacych danego planu, zostang

odpowiednio wyznaczone przez Jednostke Zarzgdzajaca.

§ 7. Umowa Sponsoringowa

1. Podstawg prowadzenia Projektu Sponsoringowego jest Umowa Sponsoringowa, ktora
zawiera elementy wymagane zgodnie z regulacjami wewnetrznymi Spétki bedgcej strong
tej umowy a nadto okresla w szczegolnosci:

a) przedmiot Projektu Sponsoringowego;

b) wzajemne $wiadczenia Sponsora oraz Sponsorowanego, maksymalng wartosé
zobowigzania po stronie Spétki oraz zasady rozliczen;

c) obowigzki Sponsorowanego wobec Sponsora z tytutu swiadczen udzielanych przez
Sponsora objetych Umowg Sponsoringowg, ze szczegdlnym uwzglednieniem
prowadzenia dziatalnosci promocyjno-reklamowej na rzecz Sponsora z dotozeniem
nalezytej starannosci;

d) klauzule umozliwiajgce Sponsorowi monitorowanie/nadzorowanie  wydatkéw
podmiotu sponsorowanego, w szczegolnosci katalog wydatkow, na ktére srodki
otrzymane od Sponsora bedg mogty by¢ przeznaczane;

e) postanowienia umozliwiajgce Sponsorowi wglagd do dokumentacji finansowej
zwigzanej z realizacjg danej umowy oraz gwarantujgce odpowiednie przeznaczenie
srodkéw finansowych na wydatki zwigzane z realizacjg zobowigzan wobec Sponsora;

f) mechanizmy umozliwiajgce wstrzymanie lub natychmiastowe zaprzestanie przez
Sponsora realizacji Umowy Sponsoringowej, w szczegdlnosci swiadczen na rzecz
Sponsorowanego, m.in. w przypadku naruszenia prawa w dziatalnosci regulowane;j
umowa, konfliktu intereséw, korupcji, pogorszenia kondycji ekonomiczno-finansowej
Sponsora lub Grupy ENEA, dziatarh Sponsorowanego uniemozliwiajgcych osiggniecie

zamierzonych celéw Projektu Sponsoringowego lub Umowy Sponsoringowej, a takze
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9)

h)

)

K)

m)

n)

0)

p)

wystgpienia okolicznosci, ktore mogg zaszkodzi¢ reputacji lub wizerunkowi Sponsora
lub Grupy ENEA,

okolicznoéci uprawniajgce Sponsora do zgdania zwrotu $wiadczen udzielonych
Sponsorowanemu;

poufnoéci postanowien Umowy Sponsoringowej w zakresie dopuszczalnym w swietle
prawa powszechnie obowigzujgcego;

termin realizacji lub obowigzywania Umowy Sponsoringowej, a w przypadku, gdy
okreslenie takie nie bedzie mozliwe inny sposob okreslenia czasu, w jakim ma byc¢
realizowana;

odpowiedzialnos¢ Sponsorowanego z tytutu niewykonania lub nienalezytego
wykonania postanowien Umowy Sponsoringowej, w szczegolnosci zastrzezenie
mozliwosci naliczenia przez Sponsora kar umownych w razie wystgpienia
okolicznosci wskazanych w Umowie Sponsoringowej, w tym w szczegolnosci
w przypadku niewywigzania sie Sponsorowanego z umowy Ilub ziamania jej
postanowien;

obowigzki i zasady przygotowania przez  Sponsorowanego  arkusza
sprawozdawczego dla Sponsora z wykonania swiadczen na rzecz Sponsora jak
rébwniez  opracowania przez Sponsorowanego dla  Sponsora  arkusza
sprawozdawczego czesciowego Iub kohcowego, podsumowujgcego Projekt
Sponsoringowy objety Umowg Sponsoringowa;

uregulowania dotyczgce praw wilasnosci przemystowej oraz praw autorskich
przystugujgcych Sponsorowi oraz zwrotu materiatow przekazanych
Sponsorowanemu przez Sponsora w zwigzku z Umowg Sponsoringowa;
uregulowanie dotyczgce przenoszenia uprawnien oraz obowigzkéw wynikajgcych
z Umowy Sponsoringowej;

zasady rozwigzywania Umowy Sponsoringowej;

o ile jest to mozliwe - zakaz konkurencji branzowej (gwarancja wytgcznosci branzowej
wobec podmiotdw, ktdrych dziatalnos¢ chocby czesciowo pokrywa sie z dziatalnoscig
prowadzong przez Spétki w zakresie wskazanym przez Sponsora, a polegajgca
w szczegolnosci na wytwarzaniu, obrocie energig elektryczng i energig cieping,
wydobyciu i produkcji wegla kamiennego na obrocie paliwem gazowym oraz
pozyskiwaniem Klientéw na ustugi i produkty konkurencyjne w stosunku do oferty
Spotek);

postanowienia dotyczgce rozstrzygania sporow powstatych na tle Umowy

Sponsoringowej;
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q) w przypadku Uméw Sponsoringowych dotyczacych sportu - obowigzek
Sponsorowanego zapewnienia polisy ubezpieczeniowej (NW) sportowcom, zaréwno
podczas zawoddw, jak i treningow;

r w przypadku Umow Sponsoringowych zawieranych z polskimi zwigzkami sportowymi
- obowigzek poinformowania Ministerstwa Sportu i Turystyki przez Sponsorowanego
oraz postanowienia wskazujgce, ze srodki finansowe uzyskane od Sponsora mogg
byC przeznaczone przez Sponsorowanego wylgcznie na pokrycie kosztéw
bezposrednich, w szczegdélnosci zwigzanych z:
= organizacjg zawodéw sportowych,
= organizacjg i udziatem sportowcow w zgrupowaniach i konsultacjach,
= udziatem sportowcéw w zawodach sportowych,
= zakupem sprzetu sportowego i specjalistycznego,
= popularyzacjg i promocjg sportu,
= szkoleniem dzieci i mfodziezy uzdolnionej sportowo,
= wyptatg stypendiow sportowych,
= podnoszeniem kwalifikacji kadry trenerskiej, w tym poprzez udziat w stazach

i konferencjach.

Postanowienia umowne wymienione w ust. 1 niniejszego paragrafu nie wyczerpujg tresci

Umowy Sponsoringowej, ktéra powinna uwzglednia¢ okolicznosci zawarcia umowy,

specyfike Projektu Sponsoringowego oraz inne elementy umozliwiajgce jego skuteczng

realizacje.

Spotki prowadzg Projekty Sponsoringowe wytgcznie samodzielnie, bez mozliwosci

korzystania z posrednictwa podmiotow trzecich tzn. Spoétka jako Sponsor samodzielnie

zawiera Umowe Sponsoringowg bezposrednio ze Sponsorowanymi, jak réwniez
przekazuje srodki finansowe bezposrednio na rachunek Sponsorowanego.

Umowy Sponsoringowe winny by¢ rejestrowane i archiwizowane zgodnie

z zasadami wewnetrznymi przyjetymi przez kazdg ze Spotek.

. Jednostka Zarzadzajgca moze opracowywaé wzory Uméw Sponsoringowych. Wersje

edytowalne wzoréw Umoéw Sponsoringowych mogg by¢ udostepniane przez Jednostke
Zarzgdzajgca do wykorzystania przez inne jednostki lub osoby po uzyskaniu pozytywnej

opinii prawnej do ich tresci.

§ 8. Ocena efektywnosci Sponsoringu

Projekty Sponsoringowe prowadzone w Grupie ENEA podlegajg ocenie efektywnosci

zaangazowanych srodkow na zasadach okreslonych w Metodologii.
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2. Wyniki oceny efektywnosci, o ktérej mowa w ust. 1, stanowig czes¢ raportu rocznego

z realizacji Planu Sponsoringowego sporzgdzanego zgodnie z Procedurg tworzenia,

realizacji i raportowania Planu promocji dla Grupy ENEA.

§ 9. Raportowanie

1. Przyjmuje sie nastepujace wytyczne dotyczgce raportowania Projektow Sponsoringowych:

a)

b)

d)

f)

po zakonczeniu kazdego kwartatu (do 10. dnia roboczego miesigca nastepujgcego po
zakonczonym kwartale) Spotki przedstawiajg indywidualne raporty z realizacji
Projektow Sponsoringowych Jednostce Zarzadzajgcej;

po zakonczeniu roku objetego Planem Sponsoringowym, do konca stycznia roku
nastepnego, Spoétki przedstawiajg indywidualne raporty roczne obejmujgce rok
kalendarzowy z realizacji Projektow Sponsoringowych Jednostce Zarzgdzajacej;

na podstawie indywidualnych raportéw rocznych Jednostka Zarzadzajgca
przygotowuje we wspotpracy ze Spotkami roczny raport sponsoringowy, ktéry winien
stanowi¢ czes¢ raportu Planu Promociji;

procedure zatwierdzenia przez witasciwe organy ENEA rocznego raportu
sponsoringowego stanowigcego czes$¢ raportu Planu Promocji okresla odrebny
dokument - Procedura tworzenia, realizacji i raportowania Planu promociji dla Grupy
ENEA,;

z zastrzezeniem lit. f), w raportach, o ktérych mowa w lit. a) i b), powinny by¢
wskazane wytgcznie Projekty sponsoringowe, ktére zostaty zakohczone odpowiednio
w danym kwartale lub w danym roku objetym Planem Sponsoringowym;

projekty wieloletnie bedgce w trakcie realizacji, a ktérych wartos¢ przekracza 200 tys.
zt w skali roku, podlegajg uwzglednieniu w raporcie rocznym wraz z oceng

efektywnosci z dziatalnosci z danego roku kalendarzowego,

2. Rada Nadzorcza ENEA w sposob staly ocenia i monitoruje prowadzenie dziatan

z obszaru Sponsoringu oraz decyduje o zasadach i sposobie ich dokonywania.

3. Roczny raport sponsoringowy, o ktorym mowa w ust. 1 lit. c) stanowi element

sprawozdania zarzadu z dziatalnosci.

§ 10. Ujecie wydatkéw na Projekty sponsoringowe

Dla prawidtowego ujmowania w kosztach wydatkéw na Projekty sponsoringowe w Spétkach

powinny zostaé wyodrebnione odpowiednie konta ksiegi gtdwnej w systemie finansowo-

ksiegowym, na ktérych beda ewidencjonowane wydatki na Sponsoring.
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Zalacznik nr 1:

Metodologia badawcza doboru, planowania, analizowania i raportowania efektywnosci
dziatan sponsoringowych.

Dokumenty powiazane w ENEA S.A.

1. Regulamin zawierania i realizacji uméw w ENEA S.A;;
2. Regulamin Jednostek Organizacyjnych ENEA S.A.;
3. Regulamin udzielania zamowien w ENEA S.A.;
4. Kodeks Grupy ENEA;
5. Regulamin Komitetu Handlu i Promocji Grupy ENEA,
6. Regulamin Pionu Zarzgdczego Komunikacja ENEA S.A,;
7. Strategia komunikacji Grupy ENEA.;
8. Procedura tworzenia, realizacji i raportowania Planu promociji dla Grupy ENEA.
Metryka dokumentu:
Zasady prowadzenia dziatan sponsoringowych w Grupie ENEA
Nr edycji Podstawa stosowania Okres obowigzywania Wialciciel
dokumentu
Dyrektor
Uchwala Zarzadu Enea S.A nr 547/2013 z dnia Departamentu
1. 26.11.2013 T. 26.11.2013 r. — 15.05.2015r. Public Relations
i Komunikacji
. Dyrektor
5 Uchwata Zarzadu ENEA S.A. nr 104/2015 z dnia 16.05.2015 r. — 11.09.2017 r. Departamentu
28.04.2015 . Public Relations
i Komunikacji
Dyrektor
3 Uchwata Zarzadu ENEA S.A. nr 285/2017 z dnia 12.09.2017 1. — ....... Departamentu
' 04.09.2017 . Public Relations
i Komunikacji
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